
Oriolo Romano, presentato Food second life, contro lo spreco alimentare

Descrizione

Ridurre lo spreco alimentare e trasformare il cibo gettato in cibo donato a chi ne ha bisogno:
questo lâ??obiettivo del progetto â??Food second lifeâ?• cui ha dato vita la Regione Lazio,
tramite Lazio Innova, assieme a Federconsumatori Lazio e che coinvolgerÃ  tre Comuni, uno
della Provincia di Viterbo, Oriolo Romano, e due della CittÃ  Metropolitana di Roma, Canale
Monterano e Manziana.

Il progetto Ã¨ stato presentato oggi nella Sala Polivalente del Teatro Comunale di Oriolo Romano (che
sarÃ  capofila del progetto) da Massimiliano Baldini, capo segreteria dellâ??assessore regionale allo
Sviluppo Economico, Commercio e Artigianato, UniversitÃ , Ricerca, Start-Up e Innovazione, Paolo
Orneli, dalla responsabile Piccoli Comuni e Contratti di Fiume della Regione Lazio, Cristiana Avenali,
dal responsabile dello Spazio Attivo di Bracciano, Luca Polizzano, dal presidente di Federconsumatori
Lazio, Stefano Monticelli, e dai sindaci di Oriolo Romano, Emanuele Rallo, Canale Monterano,
Alessandro Bettarelli, e Manziana, Bruno Bruni.

Lo scopo del progetto Ã¨ valutare la possibile sperimentazione sul territorio del Comune di Oriolo
Romano e dei Comuni limitrofi di Canale Monterano e di Manziana di un modello innovativo che
consenta di ridurre su scala locale lo spreco alimentare nel ciclo della Grande Distribuzione
Organizzata.

Il progetto prevede due fasi
La fase A (gennaio-febbraio 2022) prevede anzitutto lâ??analisi e la mappatura del contesto territoriale
di Comuni di Oriolo Romano, Canale Monterano e Manziana con interventi di animazione e formazione
finalizzata ad avvicinare tutti gli attori del territorio al vantaggio del contrastare lo spreco alimentare e a
illustrare le opportunitÃ  offerte dalla legislazione vigente in materia. Verranno poi ascoltati gli
stakeholder del territorio al fine di raccogliere elementi per la definizione di eventuali fabbisogni di
innovazione su cui intervenire con una Sfida di innovazione sociale;

SeguirÃ  una fase B (marzo-agosto 2022), durante la quale verrÃ  messa a punto di una specifica call
per la raccolta e selezione delle proposte progettuali rispetto agli ambiti di intervento identificati durante
la fase precedente. Sono previste azioni di promozione e di animazione delle comunitÃ  di soggetti
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destinatari delle sfide (start up innovative, spin off ecc.) anche attraverso il supporto dei promotori e dei
partner che hanno aderito al percorso. VerrÃ  poi attivato un laboratorio per sviluppare e personalizzare
le soluzioni e le proposte selezionate e per identificare possibili ambiti di applicazione pratica. Saranno
infine valutate le proposte, premiata la soluzione migliore rispetto alle finalitÃ  del progetto, che sarÃ 
affidato agli attori del territorio per essere sperimentato.

 

 

 

COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

L'agone 2024

Page 2
Footer Tagline

https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.14.14.jpeg
https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.14.54.jpeg
https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.15.23.jpeg
https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.16.19.jpeg
https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.16.50.jpeg
https://www.lagone.it/wp-content/uploads/2021/12/WhatsApp-Image-2021-12-07-at-17.17.56.jpeg

